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ESG VE SURDURULEBILIRLIK - BILGI NOTU

Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina
Dair Yonetmelik

Ticaret Bakanlig tarafindan hazirlanan “Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik” (“Degisiklik Yonetmeligi”), 1
Temmuz 2026 tarihli ve 33297 sayili Resmi Gazete’de yayimlanmis olup 1 Agustos 2026
tarihinde ytrurlige girecektir. Degisiklik Yonetmeligi ile basta gevresel beyanlar, yapay
zeka kullanimi, sosyal medya etkileyicileri, hedefli reklamcilik ve tiiketici
degerlendirmeleri olmak tizere dijitallesen reklam uygulamalarina yonelik kapsaml

diizenlemeler getirilmektedir.
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HIZLI BAKIS

Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik

1 Agustos 2026 (1 Temmuz 2026 tarihinde Resmi Gazete’de yayimlanmuistir.)

Tiiketicilere yonelik mal veya hizmet sunan tiim sirketler, e-ticaret platformlari, perakende sirketleri, reklam verenler, dijital pazarlama
ajanslari, sosyal medya etkileyicileri ile internet {izerinden tiiketici degerlendirmesi yayimlayan platformlar.

Indirimli satis reklamlari, gevresel beyanlar (green claims), yapay zeka kullanilan reklamlar, sosyal medya etkileyicileri araciligiyla yapilan
reklamlar, hedefli reklamcilik faaliyetleri ve tiiketici degerlendirmelerine iligkin yeni yiikiimliliikler getirilmistir. Bu kapsamda reklam ve
pazarlama uygulamalarinin yeni diizenlemeler dogrultusunda gézden gecirilmesi gerekmektedir.

Reklam igerikleri, indirim kampanyalari, ¢cevresel beyanlar, influencer is birlikleri, hedefli reklam uygulamalari ve tiiketici degerlendirmelerine
iliskin stireglerin gozden gegirilmesi; gerekli politika, sozlesme ve operasyonel giincellemelerin yapilmasi 6nerilmektedir.

Cevresel beyanlarin belgeyle desteklenmesi zorunlu hale getirilmis; ¢cocuklara yonelik kisisel veriye dayali hedefli reklamcilik yasaklanmus;
yapay zeka kullanilan belirli reklamlarda agiklama yiikiimliiliigii getirilmis; sosyal medya reklamlarinda etiketleme kurallar1 ayrintili sekilde
diizenlenmistir. Ayrica tiiketici degerlendirmelerinin dogrulanmasi ve yayimlanmasina iliskin yeni kurallar 6ngdoriilmektedir.

Tiiketiciye yonelik reklam ve pazarlama faaliyetleri bulunan sirketlerin 1 Agustos 2026 tarihine kadar mevcut uygulamalarini yeni
diizenlemeler gercevesinde degerlendirerek gerekli uyum c¢alismalarini tamamlamalar: onem arz etmektedir.

2/9



NARTER&.
PARTNERS

B TiCARIi REKLAM YONETMELiIGi DEGISIiKLiGIi

I. Yeni Tanimlar

B IL Indirimli Satis ve Fiyat Kurallari

Yonetmeligin “Tamimlar” baglikh 4. maddesine, dijital ortamdaki reklam Indirimli satis reklamlarinda tiiketicilerin yaniltilmasinin 6nlenmesi amaciyla,

uygulamalarini karsilamak tizere dort yeni kavram eklenmektedir:

Cevresel beyan: bir mal veya hizmetin bilegeni, {iretimi, piyasaya arzi, sunumu,
kullanim1 ya da bertaraf siireci bakimindan gevresel fayda sagladigina veya
cevreye olumsuz etkisinin azaltildigr ya da bulunmadigina iliskin ibare veya
gorseli ifade etmektedir.

Sosyal medya: kullanicilarin internet ortaminda metin, goriintii, ses ve konum
gibi igerikleri olusturmalarina, goriintiilemelerine veya paylasmalara imkan
saglayan ortami kapsamaktadir.

Sosyal medya etkileyicisi: sosyal medya {izerinden dogrudan veya dolayl
olarak kendisi ya da reklam veren adina tanitim igerigi paylasarak pazarlama
iletisiminde bulunan ve bu iletisimi herhangi bir menfaate doniistiiren gercek
veya tiizel kisiyi tanimlamaktadir.

Tiiketici degerlendirmeleri: tiiketiciler tarafindan internet ortaminda yapilan
yorum, puan veya yildiz gibi derecelendirmeler dahil her tiirlii deneyim, onay
ve derecelendirme ifadelerini kapsamaktadir.
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indirimden onceki fiyatin belirlenmesine iliskin esaslar yeniden diizenlenmektedir.

Yonetmeligin 14. maddesi kapsaminda yapilan bashica degisiklikler asagida

Ozetlenmektedir:

Indirimin baglangig tarihinden 6nceki on giin icinde uygulanan en diisiik fiyat
esas alinacak; meyve-sebze gibi ¢abuk bozulabilen mallar ile hizmetlerde ise
indirimli fiyattan bir 6nceki fiyat dikkate alinacaktir.

Indirimden 6nceki fiyat, yalnizca indirimin yapildig1 satis kanalindaki fiyat
dikkate alinarak belirlenecek; bir satis kanalindaki fiyat, baska bir kanaldaki
indirimli satis igin esas alinamayacaktir.

Sadakat programlarina iliskin reklamlarda, ilgili programun tiiketicilerce kolayca
erisilebilir veya kullanilabilir olmas1 halinde 14. madde hiikiimleri
uygulanacaktir.

Indirim ya da fayday: belirli miktarda/tutarda aligverise veya bir iglemin
gerceklestirilmesine baglayan kosullu satis reklamlarinda, miktarin gosterimine
iliskin diizenlemeler hari¢ 14. madde hiikiimleri uygulanacaktir.
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B TiCARIi REKLAM YONETMELIGI DEGIiSIiKLiGi

III. Cevresel Beyanlar ve Yesil Aklama

B IV.Reklamlarda Yapay Zeka Kullanimi

Cevresel fayda, stirdiiriilebilirlik ve cevreye duyarliik gibi beyanlarin tiiketici Reklam igeriklerinde yapay zeka kullaniminin tiiketiciler nezdinde yaniltic1 veya
nezdinde yamiltict etki dogurmamas: amaciyla, gevresel beyanlara iligkin yeni belirsiz bir etki yaratmasmin 6nlenmesi amaciyla agiklama yiikiimliliigi ve belirli
yiikiimliiliikler ongoriilmektedir. Yonetmeligin 17. maddesi kapsaminda getirilen kullanim sinirlamalar getirilmektedir. One ¢ikan diizenlemeler sunlardur:

diizenlemeler agagidaki gibidir: - Tiiketicilerin ekonomik davranisini 6nemli Olclide etkileyecek sekilde yapay

zeka veya bagka bir yazilimin kullanilmas: ya da insandan ayirt edilemeyecek
dijital karakterlere yer verilmesi halinde, bu husus acik, anlagilir ve ayrt
edilebilir sekilde belirtilmelidir.

| Maddenin ikinci fikrasinda yer alan “tiiketicileri aldatic1” ibaresine “ve yaniltic1”
ibaresi  eklenerek, hukuka aykir1  cevresel = reklamlarmn = kapsami

genisletilmektedir.
- Gergek bir kisinin yapay zeka teknolojileriyle olusturulmus dijital kopyasinin;

gercege aykir1 bigimde bir mal veya hizmeti bizzat deneyimledigi, kullandig:
ya da tavsiye ettigi izlenimini veren reklamlar yasaklanmaktadhr.

| Cevresel beyan iceren reklamlardaki sertifika ve onaylarin; yetkili kurum ve
kuruluslardan, iiniversitelerin ilgili boliimlerinden veya akredite ya da bagimsiz
arastirma, test ve degerlendirme kuruluslarindan alinan belgelerle ispatlanmasi
zorunlu kilinmaktadir.
B V. Sosyal Medya Etkileyicileri
| Genel igerikli cevresel kavram ve ibareler, aciklama yapilmaksizin ya da

tiiketiciler nezdinde belirsizlige yol agacak sekilde kullanilamayacaktir. Sosyal medya etkileyicileri aracihgiyla yapilan tamtimlarn reklam niteliginin
tiiketici tarafindan agik¢a anlasilmasinin saglanmasi amaciyla, “Sosyal Medya

Etkileyicileri Araciligiyla Yapilan Reklamlar” baghkli yeni 23/A maddesi ihdas

| Cevresel beyanin, malin veya hizmetin hangi boliim, parca ya da yasam edilmektedir. Amlan madde uyarinca:

déneiisii stirecivie ileili oldus Kamd kea belirtilecek: dlcii
ongusu surecly’e Ugli OHEH Iekainda aciica beTRTecst; osum ve - Reklam verene yonlendirme yapilmasi, reklam verenden maddi kazang veya

icretsiz/indirimli mal-hizmet saglanmasi, reklam verene ait ¢ekilis-yarisma-
kampanya igeriklerinin paylasilmasi ya da reklam verenin etkinligine menfaat
karsilig1 katilim gibi hallerde, igerigin reklam oldugu acikca belirtilmelidir.

degerlendirme yontemlerine iliskin agiklayici bilgilere reklam alaninda ya da
yonlendirme yapilan internet sitesinde veya acilir ekranda yer verilecektir.
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B TiCARIi REKLAM YONETMELIGI DEGIiSIiKLiGi

V. Sosyal Medya Etkileyicileri

- Paylasimlarda “Reklam” veya “Tarmitim” ifadelerinden birine; ayrica
reklam verenin adi/ticaret unvanina ya da Yonetmelikte Orneklenen
tesekkiir ifadelerinden birine yer verilmesi zorunludur.

- Reklam etiketi; renk ve arka fondan ayirt edilebilir, kolayca okunabilir,
tiikketicinin kaydirmasina gerek kalmadan ilk bakista goriiniir, varsa diger
etiketlerden 6nce ve agikca ayirt edilebilir nitelikte olmals; icerigin birden
fazla paylasima yayilmasi halinde her paylasimda yer almalidir.

- Yalnizca sesli paylasimlarda, yaymin basinda ve yayinlanacak reklamdan
once “[reklam veren] hakkinda reklam/tanitim igerir.” ifadesine yer
verilmelidir.

B VI. Hedefli Reklamcilik

Kisisel veri boyutuyla degisikligin en dikkat c¢ekici baslhgini, hedefli
reklamciliga iliskin yeni 25/A maddesi olusturmaktadir. Hedefli reklamcilik
faaliyetlerinin daha seffaf ytiriitiilmesi ve ¢ocuklarin kisisel verilerine dayali
profilleme faaliyetlerinin sinirlandirilmas: amaglanmaktadir.
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Bu kapsamda:

Satici/saglayicilar ya da bunlar adina mesafeli sozlesme kurulmasina aracilik
eden araci hizmet saglayicilar tarafindan; tiiketicilerin ¢evrimici davranislars,
gecmis tercih kayitlari, konum bilgileri, demografik veriler veya benzeri
kisisel verileri analiz edilerek belirli kisi veya gruplara ozel reklam
sunulmasi, hedefli reklamcilik olarak kabul edilmektedir.

Hedefli reklamcilik; reklamin hangi kriterlere gore gosterildigine ve bu
kriterlerin nasil degistirilebilecegine iliskin dogrudan ve kolay erisilebilir
bilgilerin tiiketiciye sunulmasi kosuluyla yapilabilecektir.

Tiiketicinin ¢ocuk oldugunun bilindigi veya makul olarak bilinmesinin
beklendigi hallerde, kisisel verilere dayali profilleme yontemleri kullanilarak
hedefli reklam yapilamayacaktr.

VII. Tiiketici Degerlendirmeleri ve Yorumlar

Tiiketici degerlendirmelerinin gergek, dogrulanabilir ve objektif bicimde
sunulmasinin  saglanmas1 amaciyla YoOnetmeligin 28/B maddesi yeniden
diizenlenmektedir. Internet ortaminda yayimlanan yorum ve degerlendirmelere
iliskin baslica kurallar sunlardair:

Degerlendirmeler yalnizca ilgili mali veya hizmeti satin alanlarca
yapilabilecek; satin alma siirecine iliskin dogrulama yapilamayan
mecralardan alinan degerlendirmeler yayimlanamayacaktir.
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B TiCARIi REKLAM YONETMELIGI DEGIiSIiKLiGi

B VII Tiiketici Degerlendirmeleri ve Yorumlar

Yayimlama esas ve kurallar1 erigilebilir kilinacak; degerlendirme
yapilmasini engelleyecek veya degerlendirmeleri yalnizca belirli konularla
smirlayacak sekilde belirlenemeyecektir.

Degerlendirmeler, olumlu/olumsuz ayrimi yapilmaksizin en az bir yil
siireyle, yonlendirme yapilmadan ve tarih/not/siralama gibi objektif bir
Olglite  gore  yaymmlanacak; yayimlanmasina izin  verilmeyen
degerlendirmeler ilgili tiiketiciye derhal bildirilecektir.

Mevzuata aykiri saglhk beyani iceren degerlendirmeler
yayimlanamayacak; satisi artirmak amaciyla gercege aykir1 degerlendirme
yaptirmak ya da onaylayici ifade kullandirmak iizere gergek/tiizel kisilerle
anlagsma yapilamayacak veya hizmet satin alinamayacaktir.

28/C maddesinde degerlendirmelere itiraz icin satici/saglayiciya taninan
“en az yetmis iki saat”lik siire “kirk sekiz saat”e indirilmekte olup, bu siire
icinde cevap verilmezse degerlendirme dogrudan yayimlanacaktr.
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B VIIL Diger Degisiklikler

7. maddede yer alan taniklik/onay iceren reklamlara iliskin fikrada,
“odiller,” ibaresinden sonra gelmek tizere “akademik unvanlar,” ibaresi
eklenmektedir.

8. maddede “Gida” ibaresinden sonra “ve takviye edici gidalarin” ibaresi
eklenmekte; ilgili fikranin son ctimlesi yiiriirliikten kaldirilmaktadir.

25. maddenin birinci ve ikinci fikralarindaki “ve kar pay1” ibareleri “veya
kar pay1” seklinde degistirilmektedir.

26. madde ytriirliikten kaldirilmaktadir.

27. maddede “yasadis1 bahis” ibaresinden sonra “, yasadisi sans oyunu”
eklenmekte; ayrica takviye edici gidalarin normal beslenmenin yerine
gectigi izlenimiyle reklami, beseri tibbi {iiriin/elektronik sigara/tiitiin
mamulii/alkollii icki reklami ve oOnceden ilan edilen objektif kritere
dayanmayip menfaat karsihigi verilen odiillere iligkin  Dbilgiler
yasaklanmaktadir.

Yonetmelik ekinde yer alan “Haksiz Ticari Uygulama Olarak Kabul Edilen
Ornek Uygulamalar” listesinin “A-Aldatici  Ticari Uygulamalar”
boliimiindeki (13) numarali bent yiiriirliikten kaldirilmaktadir.

6/9



NARTER&.
PARTNERS

ZAMAN CIZELGESI

Uygulama Takvimi

Degisiklik Yonetmeligi 1 Agustos 2026 tarihinde ytiriirliige girecek olup, isletmelerin bu tarihe kadar reklam, indirim, tiiketici degerlendirmelersi,
sosyal medya etkileyici is birlikleri ile hedefli reklamcilik uygulamalarini yeni kurallara uyumlu hale getirmesi onem arz etmektedir.

Uluslararasi ve Avrupa Birligi Mevzuat:1 ile Degerlendirme

Degisiklik Yonetmeligi ile diizenlenen bir¢ok konu, Avrupa Birliginin tiiketicinin korunmasi, dijital hizmetler ve yapay zeka alanindaki mevzuatinda da
kargilik bulmaktadir. Indirimli satis uygulamalari, cevresel beyanlar, hedefli reklamcilik, yapay zeka kullanimi, sosyal medya etkileyicileri ve tiiketici
degerlendirmelerine iliskin diizenlemeler, AB miiktesebatinda farkli hukuki araglar kapsaminda ele alinmaktadir. Asagida, ilgili AB diizenlemeleri ile
Degisiklik Yonetmeligi arasinda genel bir karsilastirmaya yer verilmistir. Bu degerlendirmeler yalnizca bilgilendirme amaci tagimakta olup, herhangi bir uyum
veya uygunluk analizinin yerine ge¢memektedir.

a) Indirimli satislar ve referans fiyat

Avrupa Birligi'nde indirimli satis reklamlari, 98/6/AT sayili Fiyat Bilgisi Direktifi'ne Omnibus Direktifi ((AB) 2019/2161) ile eklenen 6a maddesi kapsaminda
diizenlenmektedir. Buna gore, bir fiyat indirimi ilan edilirken kural olarak indirimden 6nceki otuz giinliik donemde uygulanan en diisiik fiyatin esas alinmasi
gerekmektedir. Degisiklik Yonetmeligi ise referans siireyi on giin olarak belirlemektedir. Her iki diizenlemede de tiiketicinin gercek indirim orani konusunda
yaniltilmasinin onlenmesi amaglanmakta ve ¢abuk bozulabilen mallar bakimindan 6zel kurallara yer verilmektedir. Ayrica Avrupa Birligi Adalet Divani'nin 26
Eylil 2024 tarihli Aldi Siid (C-330/23) kararinda da indirim oraninin bu referans fiyat esas alinarak hesaplanmasi gerektigi vurgulanmistir. Degisiklik
Yonetmeligi'nde benimsenen, referans fiyatin yalnizca indirimin uygulandig satis kanali dikkate alinarak belirlenmesine iligkin yaklagimin benzer 6rneklerine
baz1 AB tiye devletlerinin ulusal uygulamalarinda da rastlanmaktadir.
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Uluslararasi ve Avrupa Birligi Mevzuati ile Degerlendirme

b) Cevresel beyanlar ve yesil aklama (Greenwashing)

Avrupa Birligi'nde gevresel beyanlara iliskin temel cerceve, 2005/29/AT
sayil1 Haksiz Ticari Uygulamalar Direktifi ile bu Direktifi degistiren Yesil
Doniisiim Yoluyla Tiiketicilerin Giic¢lendirilmesi Direktifi ((AB)
2024/825) kapsaminda olusturulmustur. S6z konusu Direktif, 27 Eyliil
2026 tarihinden itibaren uygulanacak olup; kanitlanamayan genel
gevresel iddialarin kullanilmasi, yalmizca karbon denklestirmesine
dayanilarak gevresel fayda iddiasinda bulunulmas: ve dogrulanamayan
stirdiiriilebilirlik beyanlar: gibi uygulamalara smirlamalar getirmektedir.
Degisiklik Yonetmeligi de benzer sekilde gevresel beyanlarin giivenilir
belgelerle desteklenmesini, genel nitelikli ¢evresel ifadelerin agiklama
yapilmaksizin kullanilmamasini ve gevresel iddialarin hangi tiriin, siireg
veya yasam dongiisli asamasina iliskin oldugunun agikga belirtilmesini
zorunlu kilmaktadir. Ote yandan, gevresel iddialarmn &n dogrulamasini
ongoren Green Claims Directive teklifine iliskin AB yasama siirecinin
heniiz tamamlanmadigl, bu nedenle cevresel beyanlar bakimindan
mevcut hukuki ¢ergevenin esasen Haksiz Ticari Uygulamalar Direktifi ve
(AB) 2024/825 sayili Direktif temelinde sekillendigi goriilmektedir.
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¢) Hedefli reklamcilik ve ¢ocuklarin korunmasi

Avrupa Birliginde hedefli reklamcilifa iligskin diizenlemeler, Dijital
Hizmetler Tiiziigii ((AB) 2022/2065 - Digital Services Act (DSA))
kapsaminda yer almaktadir. DSA'min 28. maddesinde, c¢evrimigi
platformlarin hizmet alicisinin ¢ocuk oldugunu bildikleri veya makul
olarak bilmelerinin beklendigi durumlarda profillemeye dayali hedefli
reklam sunulmasina iliskin diizenlemelere yer verilmistir. Ayrica Tliziigin
26. maddesi kapsaminda, oOzel nitelikli kisisel verilere dayali hedefli
reklamailik faaliyetlerine iliskin sinirlamalar 6ngoriilmektedir.

Degisiklik YoOnetmeliginin 25/A maddesinde ise, ¢ocuklarin Kkisisel
verilerine dayali profilleme yontemleri kullanilarak hedefli reklam
yapilmamas:t ve hedefli reklamcilik faaliyetlerinde reklamin hangi
kriterlere gore gosterildigi ile bu kriterlerin nasil degistirilebilecegine
iliskin Dbilgilerin tiiketicilere dogrudan ve kolay erisilebilir gsekilde
sunulmasi diizenlenmektedir. Bu yoniiyle, her iki diizenlemede de hedefli
reklamcilik  faaliyetlerinde seffafligin artirlmasma ve ¢ocuklarin
korunmasina yonelik hiikiimlere yer verilmektedir.
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Uluslararasi ve Avrupa Birligi Mevzuati ile Degerlendirme

¢) Yapay zeka kullanimi ve dijital kopyalar

Avrupa Birligi'nde yapay zeka tarafindan olusturulan
igeriklere iliskin seffaflik yiiktimliiliikleri, Yapay Zeka
Tiiziigii ((AB) 2024/1689 - Al Act) kapsaminda
diizenlenmektedir. AI Actin 50. maddesi uyarinca,
belirli durumlarda kullanicilarin bir yapay zeka
sistemiyle etkilesim halinde olduklarinin bildirilmesi ve
yapay olarak olusturulan veya degistirilen igeriklere
iliskin seffafhik ytiktimliiliikleri 6ngoriilmektedir. 56z
konusu hiikiimlerin kural olarak 2 Agustos 2026
tarihinden itibaren uygulanmasi ongoriilmektedir.
Degisiklik Yonetmeliginde de, tiiketicilerin ekonomik
davranisint onemli Olgiide etkileyebilecek nitelikte
yapay zeka veya benzeri yazilimlarm kullanildig:
reklamlarda bu hususun agik, anlagilir ve ayirt edilebilir
sekilde belirtilmesi diizenlenmektedir. Ayrica, gercek bir
kisinin yapay zeka teknolojileri kullanilarak olusturulan
dijital kopyasinin, gercege aykir1 sekilde bir mal veya
hizmeti deneyimledigi, kullandig1 veya tavsiye ettigi
izlenimini olusturacak sekilde reklamlarda
kullanilmasma iligkin yasak Ongoriilmektedir. Bu
kapsamda, her iki diizenlemede de yapay zeka destekli
reklam uygulamalarinda seffathigin saglanmasina ve
tiiketicilerin ~ yaniltilmasinin =~ dnlenmesine  yonelik
hiikiimler yer almaktadar.
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d) Sosyal medya etkileyicileri ve tiiketici degerlendirmeleri

Avrupa Birliginde sosyal medya etkileyicileri araciligiyla yapilan reklamlar ile tiiketici
degerlendirmelerine iliskin diizenlemeler, esas olarak Haksiz Ticari Uygulamalar Direktifinin
Omnibus Direktifi ((AB) 2019/2161) ile degistirilen hiikiimleri kapsaminda ele alimmaktadir. Bu
kapsamda, ticari amacin gizlenmesine yonelik uygulamalar ile gercege aykir1 tiiketici
degerlendirmelerine iligkin diizenlemelere yer verilmekte; ayrica isletmelerin yayimlanan
degerlendirmelerin gercek tiiketiciler tarafindan yapildigini dogrulamaya yonelik makul ve orantili
tedbirler almalar1 ongoriilmektedir. Bunun yaninda, Dijital Hizmetler Tiiziigii ((AB) 2022/2065 —
Digital = Services Act (DSA)) kapsaminda c¢evrimigi platformlara reklamlarn acgik sekilde
tanimlanmasina iligskin seffaflik ytiktimliiliikleri getirilmektedir.

Degisiklik Yonetmeligi'nde ise sosyal medya etkileyicileri araciligryla yapilan ticari paylasimlarda
reklam niteliginin agikga belirtilmesi, belirli reklam etiketlerinin kullanilmas1 ve tiiketici
degerlendirmelerinin yalnizca ilgili mal veya hizmeti satin alan tiiketiciler tarafindan yapilabilmesi
diizenlenmektedir. Ayrica degerlendirmelerin dogrulanmasi, yayimlanmasina iliskin usul ve esaslar
ile gercege aykir1 degerlendirmelerin olusturulmasina yonelik sinirlamalara yer verilmektedir. Bu
yoniiyle, her iki diizenleme de ticari iletigim faaliyetlerinde seffaflifin artirilmasina ve tiiketicilerin
yaniltilmasinin énlenmesine yonelik hiikiimler icermektedir.

Genel Degerlendirme

Degisiklik Yonetmeligi kapsaminda yapilan diizenlemeler, Avrupa Birliginin tiiketicinin korunmasi
ve dijital hizmetlere iliskin giincel mevzuat: ile karsilastirildiginda, bir¢cok konuda benzer diizenleme
yaklagiminin benimsendi8i goriilmektedir. Bununla birlikte, Ozellikle indirimli satislara iligkin
referans fiyat uygulamasi gibi bazi teknik hususlarda farkliliklar bulunmaktadir. Bu nedenle, Avrupa
Birligi pazarma yonelik faaliyet gosteren isletmeler bakimindan ulusal diizenlemeler ile ilgili AB
mevzuatmin birlikte degerlendirilmesi, uyum siiregleri agisindan 6nem tasiyabilecektir.
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